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Jak poradzic sobie z chaosem reklamowym? Jak pozbyc sie
nielegalnych reklam i wymierzac kary pieniezne? Jakie sg sposoby
naliczania optat za reklamy i jakie to niesie korzysci dla miast i gmin?
Jak stworzy¢ odpowiednie regulacje przestrzenno - plastyczne
dotyczace nosnikdéw reklamowych, matej architektury i ogrodzen, by
nie narazi¢ sie na niezadowolenie mieszkancoéw? Jakie korzysci daje

gminie/miastu wprowadzenie uchwaty?

Wideoszkolenie PCC Poland skierowane do pracownikéw administracji samorzadowej: Wydziatéw
Architektury, Planowania Przestrzennego, Urbanistyki, Budownictwa, Geodezji, oraz Sekretarzy Gmin.
Zapraszamy wszystkie osoby, ktére sg w trakcie przygotowywania uchwaty reklamowej lub dopiero
zastanawiajg sie nad jej wprowadzeniem.

Omoéwimy proces powstawania uchwaty na przyktadzie miasta Cieszyna!
Na wideoszkoleniu powiemy jak skonstruowac i wdrozy¢ uchwate reklamowa, oraz dlaczego warto ja
wprowadzi¢? Oprdcz korzysci wprowadzenia uchwaty chcemy pokazaé takze wyzwania, z jakimi musi
zmierzy¢ sie gmina przed jej wprowadzeniem. Prowadzaca podzieli sie doswiadczeniem zwigzanym z
tworzeniem uchwaty reklamowej oraz powie, na co zwracajg uwage wojewodowie. Przedstawimy takze
przyktady dobrze funkcjonujacych uchwat reklamowych w Polsce, oraz dowiedza sie Panstwo
szczegébtowych informacji na temat kar, m.in. procedury ich naktadania.

W programie m.in.:

¢ Dlaczego warto rozwazy¢ wprowadzenie uchwaty krajobrazowej w gminie/miescie? Jakie korzysci to
Za sobg niesie?

e Etap po uchwaleniu a przed wejsciem w zycie - co moze opdzni¢ wejscie w zycie uchwaty i jakie
elementy uchwaty moga zwiekszac prawdopodobienstwo, ze uchwata zostanie uchwalona? (na co
wojewodowie zwracajg uwage?)

e Optata reklamowa: przyktadowy wzor uchwaty - jakie zapisy powinna zawiera¢ uchwata?

* Jaki jest okres dostosowania istniejgcych w dniu wejscia uchwaty w zycie obiektéw matej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkéw w niej okreslonych?

e Czy mozna ustala¢ zasady umieszczania reklamy wyborczych w uchwale krajobrazowej, czy reklamy
wyborcze sg wytaczone z tej uchwaty?

e Jakie kary pieniezne organ moze natozy¢ za nieprzestrzeganie przepiséw tej uchwaty?

* Jaki jest okres dostosowania istniejgcych w dniu wejscia uchwaty w zycie obiektéw matej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkéw w niej okreslonych?

Szczego6towy program szkolenia:
Proces tworzenia uchwaty krajobrazowej

¢ Dlaczego warto rozwazy¢ wprowadzenie uchwaty krajobrazowej? Jakie korzysci to za sobg niesie?
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e Czy w przestrzeni publicznej powinny znajdowac sie wszystkie reklamy i jak one powinny wygladac?

e Jak zacza¢ tworzenie uchwaty - jakie nalezy podja¢ dziatania przed opracowaniem uchwaty?

e Szczegdtowa procedura od samego poczatku tworzenia uchwaty krajobrazowe;j

e Kto powinien zajmowac sie uchwatg - ktérzy pracownicy? Podziat obowigzkéw

¢ Czy uchwata moze powstac tylko dla fragmentu gminy, czy musi by¢ dla catosci?

¢ Co uchwata powinna zawierac?

e Jakie uchwata moze wprowadzac regulacje?

e Jak stworzy¢ projekt uchwaty?

e W jaki sposéb powinny brzmiec zapisy, aby dla wszystkich byty czytelne?

¢ Podstawy prawne - zgodnosc uchwaty z prawem

e RODO - jak stworzy¢ uniwersalny zapis?

e Tresci niezbednych pism

e Jaki jest okres dostosowania istniejgcych w dniu wejscia uchwaty w zycie obiektéw matej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkéw w niej okreslonych?

e Jak formutowac przepisy dostosowawcze?

e W jaki sposdb konstruowad przepisy dotyczgce sposobu dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w
zycie uchwaty nosnikéw w sytuacji gdzie kazdy z nosnikdw osobno spetnia przepisy, a nie spetniaja
ich w grupie?

* Jakie obiekty i tereny nie muszg zosta¢ dostosowane do warunkéw okreslonych w uchwale?

o Wytgczenia dotyczgce sytuowania reklam

e Jak tworzy¢ analize miasta pod katem reklam?

e Jak dzieli¢ miasto na strefy? (mniejsze i wieksze optaty, przestrzen bez reklam oraz przestrzen z
reklamami...)

¢ Prywatne nieruchomosci - jakie kompetencje ma gmina w tym zakresie?

e Czy mozna ustala¢ zasady umieszczania reklamy wyborczych w uchwale krajobrazowej, czy reklamy
wyborcze sg wytaczone z tej uchwaty?

* Jak ujg¢ w tresci to, ze np. cata strefa jest jednoczesnie obszarem objetym ochrona konserwatorska
(np. zespot urbanistyczny starego miasta)

e Jak przeprowadzi¢ konsultacje z mieszkahcami?

e Przyktady dobrych, dobrze funkcjonujgcych uchwat krajobrazowych w Polsce

Kontrola nadzorcza wojewody

e Etap po uchwaleniu a przed wejsciem w zycie - co moze opdzni¢ wejscie w zycie uchwaty i jakie
elementy uchwaty moga zwieksza¢ prawdopodobienstwo, ze uchwata zostanie uchwalona? (na co
wojewodowie zwracajg uwage?)

e W jaki sposéb skonstruowac zapisy uchwaty, aby byty niepodwazalne przez wojewode? Na co
zwracac uwage?

e Wyroki - na co zwrdci¢ szczeg6lng uwage, aby nie narazi¢ sie na uchylenie? Jak stworzy¢ zapisy, aby
byty zgodne z konstytucja?

Jak zachowac tad i porzadek w miescie/gminie? - zagadnienia réozne

e Czy na pewno reklamy wymagajg az tyle procedur?

e Kwestia ogrodzen - egzekucja

e Zabytki - czy kazdy szyld musi by¢ uzgodniony z konserwatorem?

e Koszty kampanii reklamowych i promocyjnych dla samorzadu terytorialnego
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Ujednolicenie szyldéw i zapanowanie nad chaosem przestrzennym - pozyskanie srodkéw np. dzieki
dofinansowaniom

Czy reklamy maja nawigzywac do historii, czy powinny by¢ bardziej nowoczesne?

Czy jezeli na budynku sklepu jest zamieszczona tablica informacyjna reklamujaca sklep, to jest to
reklama czy tablica informacyjna?

Ogtoszenie na ogrodzeniu, dziatka na sprzedaz z logiem firmy biura nieruchomosci - czy to jest
reklama?

Czy uchwata krajobrazowa znosi zapisy niezgodne z nig w mpzp?

Ustawa okresla, ze uchwaty krajobrazowe "kasujg" ustalenia planu zawierajgce ustalenia dot. reklam
i ogrodzen. Obecnie jednak plany wszczete przed r. 2015 mogg zawierac takie ustalenia i by¢ dalej
procedowane. Co w sytuacji, kiedy taki plan wejdzie w zycie po uchwaleniu uchwaty krajobrazowe;j?
Czy jesli gmina ma zarzadzenie w sprawie ogrédkéw gastronomicznych, to bedzie ono obowigzywad?
Temat reklam umieszczonych wewnatrz budynku, ale widocznych z przestrzeni publicznej. Co np. z
ekspozytorami umieszczonymi na Sali sprzedazy (poza obszarem witryny, ale widoczne z ulicy) - czy
beda podlegac regulacjom uchwaty?

Wsparcie projektowe dla przedsiebiorcow

W jaki sposéb w miastach, w ktérych jest wprowadzona uchwata, funkcjonuja firmy reklamowe?

Na ile uchwata zmienia wartos¢ rynku reklamowego?

Jak odbywa sie procedura naktadania kar?

Jakie kary pieniezne organ moze natozy¢ na witascicieli nieruchomosci za nieprzestrzeganie
przepiséw

tej uchwaty?

Jak prawidtowo wyliczy¢ wysokos¢ kary?

Jak jg nalicza¢, co jest reklama a co tablicg informacyjng, jak uzyska¢ rzetelne dane?
Elementy decyzji o natozeniu kary, okres, na jaki mozna wymierzy¢ kare

W przypadku niedostosowania sie do warunkéw uchwaty pozostaje tylko karanie?

Pomiar powierzchni reklamowych - technologia weryfikacji reklam

Inwentaryzacja jako podstawa kategoryzacji reklam: nowa czy istniejgca reklama - kiedy powinna
byc¢ sporzadzona i czy moze stanowi¢ podstawe do wymierzania kary, czy moze by¢ zlecona firmie
zewnetrznej?

Jakie sg najlepsze metody przeprowadzenia inwentaryzacji w terenie?

Obliczanie powierzchni - jakimi przyrzadami powinno sie to robic i czy jest jakas specjalna technika?
Narzedzia do zarzgdzania reklama w miescie - programy, urzadzenia, moduty - przyktady, mozliwosci
Kwestia odptatnosci - wzbogacenie budzetu i wptywdw do miast i gmin

Optata reklamowa: przyktadowy wzér uchwaty - jakie zapisy powinna zawierac¢ uchwata?

Sposéb naliczania optat za reklamy - od ktérego momentu gmina bedzie naliczata optaty po
uchwaleniu?

Czy od reklam wyborczych réwniez pobierana bedzie optata reklamowa?

Jak nalicza¢ ewentualng optate w przypadku reklam tymczasowych, zaklejanych na biezgco przez
kolejne?

Prowadzacy:

Anna Paulina Syrokosz - obecnie petni funkcje specjalisty ds. zabytkéw i ochrony krajobrazu w Urzedzie
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Miasta Cieszyna. Z ramienia samorzadu koordynowata caty proces tworzenia i konsultowania tzw. ,uchwaty
krajobrazowej” dla miasta Cieszyna. Ukonczyta studia na wydziale architektury i urbanistyki na
Politechnice Slaskiej w Gliwicach. Posiada do$wiadczenie pracy projektanta w biurze architektonicznym
oraz inspektora w Wojewddzkim Urzedzie Ochrony Zabytkdw.

Terminy i szkolenia

Data: 21 maja 2021 10:00-15:00
Miejsce: Wideoszkolenie

Prawa autorskie do niniejszego programu przystugujg Private Corporate Consulting Sp. z o.0. Udostepnianie, kopiowanie i
przerabianie niniejszego programu bez pisemnej zgody Private Corporate Consulting Sp. z 0.0., zagrozone jest odpowiedzialnoscia
karng oraz cywilng
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